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第三章 商品需求分析 
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3.1  需求及其分类 

需求针对 

 一定时期； 

 一定范围； 

 一定价格。 

3.1.1 商品需求的概念 

商品需求 

愿望 

购买能力 

购买意向 
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消费者数量

与范围 

商品的特点 

商品消费的

持续时间 

需求的相互

依赖性 

需求期和商

品使用特点 商品需求
分类方式 

3.1  需求及其分类 

3.1.2 商品需求的类型 
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3.1  需求及其分类 

3.1.2 商品需求的类型 

•商品的个人需求、市场需求 

P A B C Market 

1 6 10 15 31 

2 4 8 12 24 

3 2 6 9 17 

4 0 4 6 10 

•对企业、对行业商品的需求 

特定时期下 

 地域范围； 

 价格、数量。 

• 商品的社会总需求 

 整个经济存在n种商品Qi（i=1,2，…，n） 

 相应商品的价格为Pi 

 一定假定下可以推出每种商品销售额PiQi

是商品总支出M的线性函数，称为线性支

出系统。 

PiQi=ai+biM（i=1,2，…，n） 

  bi，ai为待估参数； 

 对n种商品的线性关系求和可得商品总支

出，即M。因为∑PiQi=M，故有∑bi=1，

∑ai=0 
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•自发需求和派生需求 

 自发需求：对某一商品的需求独立于任何其他

商品需求而产生； 

 对商品的需求与某些其他商品有关 

3.1  需求及其分类 

3.1.2 商品需求的类型 

•短期需求与长期需求 

 短期需求：在短时期内对某种商品的需求； 

 长期需求：长时期内存在的需求。 
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3.2  需求的形成与实现 

3.2.1 需求决定因素的静态分析 

•价格—需求关系、商品价格及需求定律 

 价格P下降； 

 需求量Q增加； 

 价格P上升； 

 需求量Q减少。 

价格（P） 

需求量（D） 

D=f（P） 

 此关系和定律受商品类别或性质影响； 

 有的商品需求对价格变动不敏感，而另

一些商品的需求对价格变动很敏感； 

 对此可以用不同类别商品需求的价格弹

性来加以区分。 

 零需求弹性； 

 无穷大弹性需求； 

 单位弹性需求； 

 低弹性需求与高弹性需求。 
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3.2  需求的形成与实现 

3.2.1 需求决定因素的静态分析 

•价格—需求关系、商品价格及需求定律 

P 

Q 
零弹性需求 

D 

0 

P 

Q 
无穷大弹性需求 

D 

0 

 需求曲线D是垂直于水平轴OQ的； 

 无论价格上升或下降多少，需求量

都保持不变。 

 需求曲线D与纵轴垂直； 

 即使是很小的价格变动，也会导

致需求的很大变化。 
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3.2  需求的形成与实现 

3.2.1 需求决定因素的静态分析 

• 价格—需求关系、商品价格及需求定律 

单位弹性需求 

A 

0 

P2 

P1 

Q2 Q1 

B 

E＜1 低弹性需求 

0 

E＞1 高弹性需求 

P 

Q 

P 

Q 0 

D D 

 曲线上任意两点所对应的

价格该变量P1P2与对应的需

求改变量Q1Q2刚好相等； 

 低弹性需求曲线比高弹性需求曲线陡些； 

 弹性需求而言的价格的相对改变量往往大于其需求

改变量； 

 高弹性需求的价格的相对改变量往往小于需求的相

对改变量。 
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3.2  需求的形成与实现 

3.2.1 需求决定因素的静态分析 

• 收入—需求关系 

       收入是商品需求的基本决定因素，因为收入决定或形成消费者的

购买力，收入增长会带来需求的上升。 

但是 

 并不是收入增长会带来各

类商品需求均增长；  

 较之其他的需求决定因素，收入—需

求关系具有更为多变的特点； 

 收入—需求管理应该在更为广泛的领

域内进行分析，也就是分析不同类型

或性质的商品与不同收入水平消费者

之间的关系。 
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3.2  需求的形成与实现 

3.2.1 需求决定因素的静态分析 

• 收入—需求关系 

Y2 

Y1 

Q2  Q1 

LG 

NG 

IG 

EG 

收入 

需求 

 生活必需品的收入—需求关系：对应左

图曲线EG。 

 低档商品的收入—需求关系：对应左图

曲线IG。 

 普通商品的收入—需求关系：对应左图

曲线NG。 

 高档消费品的收入—需求关系：对应左

图曲线LG。 
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3.2.1 需求决定因素的静态分析 

• 消费者偏好 

3.2  需求的形成与实现 

• 商品的质量、功能 

 社会文化风俗； 

 社会生活方式； 

 人们的习惯； 

 商品的宗教色彩； 

 消费者的年龄和性别； 

… … 

 产品合格率之外； 

 产品的功能特征； 

 售后服务。 

• 不同商品间的消费平衡 

 消费者决策原则：每单位支出的边

际效用对各种商品相同。 

MU1 

P1 
= 

MU2 

P2 
= 

MU3 

P3 



管理经济学—理论与案例    毛蕴诗  张颖   编著 

3.2.1 需求决定因素的静态分析 

3.2  需求的形成与实现 

• 示范效应和攀比行为 

  消费者购买动机：竞争、攀比、

嫉妒等情感因素； 

 基于上述因素产生的购买行为是

“示范效应”的结果； 

 示范效应对需求有正向的影响，

也有消极的影响。 

O 

Q 

A A0 

 广告费与销售量 

• 广告和推销 

广告可以在以下方面增加对产品的需求：     

 把商品信息传达给可能的消费者。； 

 表现商品优于竞争者商品之处； 

 影响消费者对竞争产品的选择； 

 建立时尚和改变偏好。 
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3.2.1 需求决定因素的静态分析 

3.2  需求的形成与实现 

O 

Q 

 消费者对于不同的广告模式具有同等的敏感； 

 对于公司的广告，竞争者无反应行动； 

 需求尚未饱和； 

 增加到价格中的单位广告费用不会高得令顾客不敢购买； 

 其他需求决定因素不对需求起反向作用。 

A0 

 广告费与销售量 

• 广告和推销 

假设 
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3.2.1 需求决定因素的静态分析 

3.2  需求的形成与实现 

• 相关商品情况 

 互补品和替代品； 

 替代品多少及价格； 

 互补、替代程度。 

• 对商品信息的了解 

 当消费者对商品信息有充分了解（如经常购买某些商品）

时，消费者的选择往往是合理的； 

 如果对商品缺乏了解，可能使消费者做出错误的选择。 

• 消费信贷 

年份 1995 1996 1997 1998 

中国香港 40.6 43.0 48.5 55.8 

新加坡 26.8 29.9 31.0 33.6 

韩国 18.0 20.0 21.4 20.7 

中国台湾 34.3 36.8 38.8 40.9 

私人借款分别占相应国家和地区生产总值比重（%） 

 面向消费者的贷款，显然会鼓励消费者更多地购买商品； 

 评价耐用消费品的长期需求往往要考虑是否存在消费贷款。 
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3.2.1 需求决定因素的静态分析 

3.2  需求的形成与实现 

• 商品的购买成本和使用成本之比 
 一些商品本身的价格可能不高，但在使用中花费很大，这抑制消费者的需求。 

• 商品价格和收入之比 

 孤立的讨论价格的高低、涨落或简单地把商品划为高档或低档消费品来讨论

需求是有很大局限性。 

• 消费者预期 
 价格预期、收入预期、供给预期。 

• 存款利率和其他投资机会 

• 社会文化 

• 政府政策 
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3.2.2 需求决定因素的动态分析 

3.2  需求的形成与实现 

• 商品性质、特点的变化 

 商品需求的因素往往随着经济、社会环境的发展变化而变化； 

 有一些因素（如收入、价格的变化）是容易为人们所感知。 

 一些变化却往往为人们说忽略，如商品性质、特点、作用的变化往往易被忽

略，而它们往往对需求有很大影响。 

• 需求的时间特性 

 短期效果。在经济波动中，耐用商品产业所受的冲击往往比一般商品产业为大。 

 长期效果。在许多情况下，人们对价格变化的反应是缓慢的，需要有一定的时

间来对该变化作出调整。 
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3.2.3 需求决定因素—商品的市场需求分析 

3.2  需求的形成与实现 

 商品的市场需求可视为行业的需求 

 当影响个人对商品需求的因素同样是影响商品市场需求的因素时，便用一箭

头对该因素加以延伸；但该因素不起作用时，就列出其他因素。 

个人对单个商品需求 商品市场需求 

（1）该商品价格（联系商品特性） 

（2）相关商品 

（3）消费者收入（联系商品特性） 收入平均水平与收入分布 

消费倾向 （4）消费者偏好 

（5）商品质量 

（6）商品价格/使用费 

（7）消费者预期 

（8）示范行为与攀比行为 
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3.2  需求的形成与实现 

（续表） 

个人对单个商品需求 商品市场需求 

（9）广告与促销 

（10）售后服务 

（11）消费信贷 

（12）存款利率 

（13）其他投资机会 

（14）不同商品间消费的平衡 商品所处生命周期阶段 

（15）社会文化 

（16）政府政策 

3.2.3 需求决定因素—商品的市场需求分析 

 商品的市场需求可视为行业的需求 

 当影响个人对商品需求的因素同样是影响商品市场需求的因素时，便用一箭

头对该因素加以延伸；但该因素不起作用时，就列出其他因素。 
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3.2  需求的形成与实现 

3.2.4 对企业产品的需求与市场需求 

 影响市场（行业）需求的因素基本上也是影响行业中企业需求的因素；但

是行业中的不同需求存在差别。 

差别的原因 

企业产品多样

化程度 

竞争对手的反

应程度 
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3.2  需求的形成与实现 

3.2.5 中间产品需求的决定因素 

 中间产品需求是由最终产品所派生的，所以

后者的变化将直接影响前者的波动； 

 根据经济学中的加速原理，当经济发生变动

时，中间产品比最终产品的波动大得多。 

总体经

济增长 

经济 

结构 

库存 

变动 

价格 
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3.3  需求的衡量与需求函数 

3.3.1 需求的衡量 

个人对某商品的需求 

对某企业商品的需求 

社会对某商品的需求或某商品的市场需求 

社会对所有商品的需求 

1 

2 

3 

4 

商品需求 

的四个层次 
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3.3  需求的衡量与需求函数 

3.3.1 需求的衡量 

• 衡量的困难 

两种衡量方式 

调查考察范围并综

合出结果 

利用历史资料建需

求函数，推断未来 

 对个人或少数人是可行的； 

 对整个社会进行衡量则极其困

难。 

 必须解决统计上应如何衡量

需求的问题。 

• 实践中的选择和存在的问题 

发达国家 

把消费（实现的需求）视为对需求的

衡量。发达国家商品供给过剩而需求

相对不足，且市场发育完善。 

我国的情况 

 以消费来衡量需求会低估需求。 

 以全部收入或现期收入来衡量需求，适

用于改革开放前但是后期则反。 
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3.3  需求的衡量与需求函数 

3.3.2 需求函数 

• 消费品需求函数 

• 中间产品需求函数 

                                       Q=f (P，I，Pr，A，C，r，E) 

          其中 

         Q表示消费品的需求量；P表示商品本身的价格；I表示消费者收入；Pr

表示相关商品的价格；A表示该消费品的广告费用；C表示消费信贷；r表示

利率；E表示消费者预期。 

                                                      Q=f ( IID, INV, P, △S) 

                  其中 

        Q表示中间产品需求；IID表示工业生产规模；INV表示投资规模；P表示中间

产品价格；△S表示中间产品库存变动。 



毛蕴诗  教授 
中山大学管理学院 

管理经济学—理论与案例    毛蕴诗  张颖   编著 

感谢聆听•欢迎交流 


